
Business Suite, Business Manager & Ads Manager - vad är
skillnaden egentligen?

Många blandar ihop de här tre, men de fyller olika funktioner. Här
kommer en enkel förklaring så att du slipper fastna i teknik-snurren:

Meta Business Suite 

Tänk på det som din kontors-app.
Här samlas allt på ett ställe: inlägg, meddelanden, statistik och annonser.
Du kan:

Skapa och schemalägga inlägg på Facebook & Instagram.
Se och svara på DM, kommentarer och notiser.
Kolla enklare statistik på inlägg och annonser.

Business Suite är bra för snabb översikt men det är inte här du gör det
mer avancerade arbetet.

Du hittar lättast till din
Business suite genom din
privata Facebook profil. På
datorn: Klicka på menyn högst
upp till höger och sedan scrolla
ner till Meta Business Suite -->



Därefter kommer du att se denna vyn:

Meta Business Suite - att annonsera där
Tänk: Snabbknapp för annonsering
Här kan du enkelt boosta ett inlägg eller skapa en grundläggande annons direkt från
din Facebook- eller Instagram-sida.

✅ Fördelar
Enkelt och går snabbt att komma igång.
Bra för nybörjare eller om du vill testa något spontant.
Du ser direkt på inlägget hur det kommer se ut som annons.
Kräver inga djupa kunskaper i Ads Manager.

❌ Nackdelar
Begränsade målgruppsinställningar (du får inte samma kontroll över t.ex. lookalikes,
detaljerad retargeting).
Du kan inte styra lika mycket över placeringar (var annonsen ska synas).
Svårare att följa upp resultat på detaljnivå (du får enklare siffror, men inte hela
bilden).
Risk att man slösar pengar på “likes” eller fel mål om man inte vet vad man gör.

👉 Passar bäst för: den som snabbt vill synas och inte behöver full kontroll typ små
inläggsboostar, events.



Meta Business Manager

Tänk på det som företagets verktygslåda.
Här lägger du in och organiserar alla resurser: Sidor, annonskonton,
personer, partners, vem som har tillgång till vad (full kontroll eller
begränsat), pixel, domäner och andra tekniska inställningar.

Business Manager styr tillgångar och struktur. Du äger dina resurser här
och kan bjuda in andra på ett säkert sätt.

Säkerhet: Genom Business Manager slipper du “dela lösenord”. Du
kan ge anställda, partners eller byråer tillgång på ett säkert sätt och
ta bort dem när som helst.
Ägandeskap: Du äger dina tillgångar (annonskonton, sidor, pixel) i
stället för att en privatperson gör det. Det gör att inget försvinner
om en person slutar.
Struktur: Perfekt om du har flera sidor, annonskonton eller jobbar
med olika varumärken – allt samlas på ett ställe.
Integrationer: Här kopplar du på andra verktyg och system (t.ex.
Shopify, Zapier, API).
Förutsättning för annonsering: Du behöver Business Manager för att
sätta upp spårning (Pixel/CAPI), verifiera domän och skapa
målgrupper på rätt sätt.



Ads Manager

Kontrollrummet för annonserna.
Här gör du jobbet med annonsering dvs skapar annonskampanjer,
analyserar nyckeltal och optimerar.

Här skapar du annonser på riktigt, med full tillgång till alla funktioner
och optimeringar.

✅ Fördelar
Full kontroll över mål, målgrupper, placeringar och budget.
Du kan bygga riktiga funnels (ex: kall trafik → retargeting →
konvertering).
Mer detaljerad rapportering - du ser exakt vad du betalar per klick,
lead eller köp.
Möjlighet att testa många kreativa varianter och jämföra.
Tillgång till avancerade funktioner som dynamiska annonser, A/B-
testning, API, kataloger m.m.

❌ Nackdelar
Mer komplext och kräver att man lär sig verktyget.
Tar lite längre tid att sätta upp en kampanj.
Kan kännas överväldigande om man bara vill ha en enkel boost MEN
det går att boosta/annonsera inlägg även här och det är faktiskt
ganska lätt även för nybörjaren!

👉 Passar bäst för: den som vill bygga en långsiktig strategi och ha
kontroll på resultatet och inte bara “posta och hoppas”.

.



Vyn över Ads manager (annonshanteraren) 

Menyn


