Hur gor du en konverterande annons?

Med annonsering ar det mycket testning och likadant nar det kommer till
material och vad just din malgrupp gillar bast. Att skapa en bra annons
kraver en kombination av kreativitet, strategisk tdnkande och forstaelse
for din malgrupp. [

Anvand hogkvalitativa bilder och videor som fdngar uppmarksamhet.

Kort och tydligt budskap: Hall texten kortfattad och tydlig. Anvand kraftfulla
ord som skapar nyfikenhet och intresse och tydliga call-to-actions (CTA).
Se till att innehallet ar relevant for din malgrupp.

Rorligt - video eller animerat

Plattformen pushar for rérligt och vara 6gon dras automatiskt till rorligt.

Sa videoformat vill du alltid testa i din annonsering. Det &r dock inte sékert att
det gér bast alltid. Testa alltid olika format! Tips pé olika typer av rorligt:
Animerat (gors enkelt i canva) , hyperlapse - du visar ndgot i video som snabbas
upp, prata in i kameran med olika vinklar, ihopklipp av olika miljoer med overlay
text/ljud, kreativa bakgrundsmiljoer. Skapa korta videor pa ca 5-30 sekunder.
Tank pa hook i bdrjan och en tydlig Call to action i slutet.

Bildannons

Enkelt och perfekt for att snabbt f& fram ditt budskap visuellt. En bra bild sager
mer an tusen ord och ar en snabb vag till att skapa intresse direkt.

Karusellannons

Har kan du ha flera bilder eller videor som malgruppen kan bladddra igenom.
Perfekt for att skapa mer storytelling eller visa olika produkter. Anvand alltid
de forsta 2 bilderna for att fanga intresset och avsluta med en tydlig CTA.
Lagg garna in social proof/omddmen i karusellen. Jag brukar anvanda karusell
nar det ar direktforsaljning av t.ex en kurs, guide, bok eller ndgot annat.




Exempel pa diliga annonser| |

Varfor dessa annonser inte fungerar:

« Det ar oklart vad du far och varfoér du ska bry dig

« Budskapet ar for generellt och traffar ingen specifik malgrupp
« Annonsen ser ut som reklam istallet for innehall i flodet

« Det gér inte att forstd annonsen snabbt i mobilen

Kom igang idag! .

For mycket text pa bild gér annonser svarare att lasa i mobilen och kan
forsamra resultaten.

Om man inte forstar annonsen direkt scrollar man vidare.




Exempel pa biittre annonser_ |

Har ser du exempel pa annonser med tydligare hook - alltsd det som fangar

uppmarksamheten och gor att man vill lasa vidare.
Texten ar latt att lasa och det ar inte for mycket information. Fargerna skapar

kontrast s& att annonsen syns i flodet.
Annonserna ar ocksa mer specifika och riktade till en tydlig malgrupp vilket gor

att ratt personer stannar upp.

Innan du ladgger en krona pa
annonser...

Borja inte annonsera...

...om du inte har koll pa
detta forst.

Dessa annonser gick valdigt bra! En klickfrekvens pé éver 4%. Som du ser testar jag
bara sma skillnader i de olika annonserna.




Fler exempel:
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Jag tycker det dr en toppenide! Jag
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Jag har haft en omséttning pa
130.000kr ex moms denna manad i
webbshoppen! 22 &)

Jag ar s4aaaa nojd!




Fler exempel:

Gor garna annonser dar du sjalv syns pa bild eller video. Det skapar mer fértroende
och brukar fungera valdigt bra.
Testa garna:

- annonser med dig pa bild eller video
« social proof eller omddmen

« enkel animation av text

« recensioner eller printscreens

. fore och efter-bilder

Tank pa att annonsen inte ska kannas for "reklamig" den ska smalta in i flodet men
samtidigt sticka ut.

Fler exempel. Detta ar mina egna inldgg jag annonserat som gett mig bade foljare,
leads och kunder.

nd fler & sdlja mer...

ANNONSERA INTE...




Fler exempel

Ibland behdver du inte gbra s& mycket annorlunda an ett organiskt inldgg (som tex de
ovan som aven ligger i mitt fléde) Har ar ett annat exempel frdn Sarah. Nedan &r en
organisk reel: https://www.instagram.com/reels/DVvlZeGiMSH/

View this post on Instagram



https://www.instagram.com/reels/DVvlZeGjMSH/

Och har har hon gjort om det till en annons mot kall
publik:https://drive.google.com/file/d/1Y4f8uucvbIlYcNQZ/745-QitlZalGy_nO/view

Ser du skillnaden?

Har ar ett exempel pa en annons for min kund Andrea, som konverterade riktigt bra:
https://www.facebook.com/reel/928021306345454

Och vet du vad som gjorde skillnaden?
Inte designen, budgeten eller malgruppen...

Den inneholl 3 saker som manga missar:

(74Den pratade om ett problem som mélgruppen kande igen sig i och utmanade en
tanke idealkunden har. (Att print on demand inte bara &r posters)

[”4Den skapade nyfikenhet s& att personen ville veta mer.

(”4Den ledde vidare till ett erbjudande som kandes relevant och vardefullt.



https://drive.google.com/file/d/1Y4f8uucvbJlYcNQZ745-QitlZaJGy_nO/view
https://www.facebook.com/reel/928021306345454

10 kreativa vinklar att testa

Samma erbjudande kan séaljas pa manga olika satt.
Exempel:

Problem
"Har du testat annonser utan resultat?"

Misstag
"Det har misstaget goér manga féretagare nar de annonserar.”

Myt
"Du behdver inte stor budget for att lyckas med annonser."

Story
"Jag brande flera tusen innan jag forstod detta."

Kundcase
"S4 fick min kund in 37 leads pa tva veckor."

Fore och efter
"Forr gissade jag. Nu later jag datan visa vagen."

Lista
"3 saker du behdver innan du bdrjar annonsera.”

Opinion
"Jag tycker att foretagare lagger for mycket tid pa malgrupper.”

Bakom kulisserna
"Sa har ser min annonsstrategi ut."

Drom/Resultat
"Tank om dina annonser kunde jobba medan du sover."



Fler annonstips

Testa och optimera regelbundet

Kor tester med olika rubriker,

bilder och call to actions for att se
vad som funkar bast. Justera bara en
komponent i taget for att se vad som
fungerar och inte.

UGC - User-Generated Content

Anvandare eller kunder som anvander din produkt eller tjanst med
recensioner, bilder/videor. Detta okar ofta trovardigheten och skapar en
starkare koppling. | facebook gruppen UGC i Sverige kan du hitta dver
2000 ugc kreatorer.

Kommentarer och likes pa annonser

Kommentarer pé& annonser ar en otroligt kraftfull social bevisstrategi som
visar att tidigare kunder ar nojda med din tjanst/produkt. Be dina kunder
eller vanner, branschkollegor osv att kommentera positivt pa dina annonser.
Du kan ge en liten gava som tack.

Adbrownie - annonsinspiration

Pa adbrownie.com kan du f& massa inspiration fran annonser som presterar
bra just nu p& Meta och TikTok.

Du kan s6ka pa olika branscher, teman som "fore/efter" eller "omddémen”,
och spara dina favoriter.

Perfekt nar du fastnat, behdver nya idéer eller bara vill kolla vad som funkar.
Jag brukar anvanda det som en idébank men alltid tweaka sa det passar
min stil och malgrupp.



https://adbrownie.com/

Fler annonstips

Al for annonsmaterial

Adcreative.ai

Att skapa manga olika annonsvarianter kan vara tidskrdvande men med hjalp
av Al-verktyg som adcreative.ai kan du snabbt f& professionella
annonsbilder och texter anpassade for din malgrupp.

Du matar in info om ditt erbjudande och far tilloaka flera versioner av bilder,
rubriker och copy — optimerade for konvertering.

Perfekt nar du vill testa flera vinklar utan att lagga timmar i Canva eller pa att
skriva nya texter fran grunden.

Tips: Kombinera med din egen tonalitet sa det inte kanns “fér genererat”.
Ha det som ett bollplank, inte facit.

DALL-E fér att skapa bilder med Al

Testa aven DALL-E, ett Al-verktyg dar du skriver in vad du vill se, och far
unika bilder tilloaka p& nagra sekunder. Perfekt till annonser, landningssidor,
inlagg eller presentationer!

Midjourney

Al-verktyg som skapar dréommiga, konstnarliga bilder fran text. Perfekt for
content med wow-effekt.

Kors via Discord dar du skriver in vad du vill se, sa far du 4 bildforslag.
Populart bland kreatorer for branding, moodboards och estetik.

Du hittar det har



http://www.adcreative.ai/
https://openai.com/dall-e
https://www.midjourney.com/

Fler annonstips

Canva

Canva ar ett enkelt och kraftfullt designverktyg dar du snabbt kan skapa
annonser for bade fléde och Stories. Det finns massor av fardiga mallar. Du
behdver inte vara designer for att fa till ndgot proffsigt. Canva har dessutom
lanserat Magic Studio, en samling Al-drivha verktyg som har funktioner som
Magic Write (Al-textgenerator) och Magic Design (automatiserad design
baserad pa anvandarens innehall).

Tips:

« Anvand mallar men byt ut farger och typsnitt sa de matchar ditt
varumarke.

« Hall det enkelt — en stark bild, tydlig rubrik och CTA racker ofta langt.
. LAgg till enhetliga element (logga, farg, ikon) fér igenkanning.

Meta design check (app)

| Canva finns en app dar du kan se om din text hamnar innanfor eller utanfor
“safe zone” Meta kapar namligen ganska mycket av annonsen som jag visar
mer langre ned i PDF:en. Detta ar ett superbra verktyg for att se s att din
viktiga text ligger inom ramen. Har ar en lankad video pa hur du gor

© =
itt abonnemang
. Sagdet med animel
25 Alla appar .
. Skapa en prototyp pd nolitid med profe;
@ Al-generering eller prova att anpassa dina egna rarels
Start
5 Fil- och datahantering Testa MotionText
AR Fotoredigering
N ) )
[,} Grafisk design Q Meta Design Check (]
Mallar
a ¥ Kommunikation Meta Design Check
@ (UMeta  FA persanliga tips fér battre sociala
- madigkampanjer.
Ljud och voiceover



http://www.canva.com/
https://www.loom.com/share/aa37a9a945c2484bba1a675786f6ebd1

Fler annonstips

Meta ads library fér annu mer annonsinspo

Vill du spana in hur andra annonserar helt 6ppet? D& ar Meta Ads Library ett
riktigt guldkorn. Har kan du s6ka pa valfri sida/foretag eller bransch alt
produkt och se exakt vilka annonser de kor just nu pa Facebook och
Instagram.

Perfekt for inspiration, trendspaning och for att fa idéer till egna annonser.
Du ser bade bild, text, format och ibland &ven hur ldnge en annons varit
aktiv.

Tips:

e SOk pa bade konkurrenter och storre aktorer i din nisch.

e Kolla pa vad som aterkommer i annonserna . Det ar ofta sdnt som funkar.
Kolla hooks, format, farger, teman och CTA knappar.

e Anvand inte for att kopiera utan for att forsta vad som engagerar.

Du hittar det har: www.facebook.com/ads/library

Annonsbiblioteket ‘

Sok bland alla annonser som for nérvarande kirs

pa Metas tekniker, samt:

« Annonser om sociala fragor, val eller politik som
har kirts de senaste sju dren

« Annonser som har korts nagonstans i EU det
senaste aret

Fér att hitta en annons kan du anvénda sokord eller
soka via annonsor.

Sok efter annonser

Ange en plats och v3lj en annonskategori fér att pabdrja stkningen. Visa stktips.

Sverige w E] Alla annonser Q, Sk annonser efter stikord eller annonsér

A Sparade sokningar



https://www.facebook.com/ads/library

Valj “aktiva” och “alla”

Sok efter annonser

Ange en plats och valj en annonskateqori for

Sverige - ] Alla annonser w %

M Sparade sokningar Valj “alla annonser” har

Y Filter A Spara sokning

Aktivitetsstatus: Aktiva annonser X %

Uppe till hoger nar du sokt fram ett foretag, valjer du aktiva
annonser for att bara se de som ar pagaende.




Filtrera ratt for att hitta vinnande annonser

Filter *
Sprak ©

Alla sprak v

Plattform €@

Alla plattformar -

Mediatyp

Alla mediatyper -

Aktivitetsstatus

Aktiva annonser -

Exponeringar efter datum
Vilj ett exakt datum eller vélj ett datumintervall.

Fran Till

BB den 7 juni 2018 £ den 7 juni 2025

Aktivitetsstatus: Aktiva annonser X

Rensa alla Tilldmpa 1 filter

Om du klickar pé filter (ocksa uppe till hdger) har du dnnu fler
val. Du kan t.ex valja slutdatum till 1 vecka bakat. Da exkluderar
det nypublicerade annonser och du ser bara de som presterat
bast dver tid!




Format och placeringar

Var du ska placera texten (och inte)

Meta visar samma annons pa manga olika platser. Darfor ar det viktigt att
valja ett format som fungerar i s manga placeringar som maijligt.
@ 1080 x 1350 px (Mitt férstahandsval

Passar till:
» Facebook-floéde
e Instagram-flode
e Explore

Tar upp mer plats i flddet
Far ofta hogre uppmarksamhet
Mitt standardformat for de flesta bildannonser

Tank pa:
e Lagg inte viktig text allra hogst upp eller langst ner.
e Hall text och logotyper innanfdr en saker zon.




Format och placeringar

Annonsformat & SﬁkEI’Z()ﬂEl' Meta visar dina annonser pa ménga olika platser,

F&lj dessa mallar sé att din text och viktiga detaljer alltid syns.

1.1080 x 1350 px 2.1080 x 1920 px 3.1080 x 1080 px

Rekommenderat for fliden Rekommenderat for Stories & Reels Kvadratiskt format
) (T) Facebook-fisde. Instagram-fisde, Explore @) () i 'nstagram Stories, Facebook Stories, Reels ) (©) Facebook-fide, Instagram-flode

Prafilnamn

Undvik viktig text hir 5 =

(ca 30 px)

Undvik viktig text hiir

{ca 250 px) Undvik viktig text hiir
{ca 90 px)

o SAKER ZON

Hiir &r det sikert att
placera text. logga
och viktiga detaljer,

|
|
|
I
|
|
o SAKER ZON | O SAKER ZON
Placera text, Loggn | [ Hair 8 det sakert att
ach viktiga detaljer | placera text, logga
i och viktiga detaljer,
|
|
|
|
|

inom denna yia.

Undvik viktig text hir

Undvik viktig text hiir 490 px)
T S Rl e {ca 250 px)
Undvik viktig text hér i ™
(ca 90 px)
@ Vvarfér 1080 x 13507 @ Vartér 1080 x 19207 () Varfér 1080 x 10807
+ Tar upp mer plats i fiddet + Fyller hela skiirmen - perfekt fér video + Fungerar bra i fidden
« Ger hbgre uppmarksamhet + Skapar en mer uppslukande upplevelse + Enkelt om du dteranvander innehall
« Fungerar pa flest placeringar + Optimalt {&r Stories och Reels « Tar mindre plats &n 1080 x 1350
{ TIPS: {:': TIPS: TIPS:
% Hall all viktig text och logotyper innanfér ¥ L&mna utrymme hogst upp och Lingst ner dir % Vill du synas mer? Anvand helire
sékerzonen, Meta vigar sitt gréngsaitt (namn, knappar, CTA)L 1080 x 1350,

@ EM EXTRA TIPS! Férhandsgranska alltid din annons i Ads Manager innan du publicerar. ! j -ﬁa,l @

Bilder och video kan beskiras olika beroende pa placering.




Format och placeringar

¢ Tips: Anvand Meta Design Check i Canva

Visste du att Canva har en app som heter Meta Design Check?
Den hjalper dig att se om viktig text, logotyper eller andra detaljer riskerar
att doljas i olika placeringar, till exempel i Stories, Reels eller flodet.

S& anvander du den:
1.Oppna din design i Canva.
2.Ga till Appar i vanstermenyn.
3.S0k efter Meta Design Check.
4.Valj vilka placeringar du vill kontrollera.
5.Appen visar sékerzoner och markerar om viktig text ligger dar Meta kan
tacka den med knappar, profilnamn eller annan information.

. Kom ihag: Design Check ar ett bra hjalpmedel, men férhandsgranska
alltid annonsen i Ads Manager innan du publicerar. D& ser du exakt hur
annonsen visas i de olika placeringarna. (Visar nedan)

Mitt tips: Jag skapar nastan alltid mina bildannonser i 1080 x 1350 px och
mina videor i 1080 x 1920 px. Sedan anvander jag Meta Design Check for
en snabb kontroll och gor alltid en sista forhandsgranskning i Ads Manager
innan jag publicerar.

= LALE LV L

[+
i Alla appar . . e
Lat dina designer dka forsaljningen
Al-generering Lagg till betalningslankar eller QR-koder och gar det enkelt fér dina kunder att
handla.
@®
Fil- och datahantering
El Fotoredigering
Grafisk design
CD Q Meta Design Check 0
L Kommunikation
,‘C_E). Meta Design Check "
varumbirke Ljud och voiceover CUMeto  Fi personliga tips fér battre sociala 9 l:‘:l_m:l Skiiaaa saliition
maediekampanjer e
‘T Marknadsforing

. Design to Image
n N DesignChat
Projektlednin / Anvand smidigt Canva-designer som
Ti‘i . g l—\-' Al assrstant for fast image editing L ‘: 5l gt Canva-designer som
balder




Format och placeringar

Férhandsgranska dina annonser_ ]

o1 Kampanjrekommendationer -
Det finns utrymme att férb&ttra kampanjen.

Farhand kni
.' OrnancEgranskiing | » avancerad férhandsgranskning
av annons

0o O [0 o ¥

[

77 Nu kan du se fler varianter av annonsen i
forhandsgranskningar

O e e X

ETORD Brja inte annorisera!
et $5nrdin dhu wet vad du fakstisks hiller p@ med,

'STDPP STORE
ra fGretagare,

ghsanenscoacha 36
Birja riet frin bojant Lia mer
Spara tid & pengar

00z

o s () Kommentar £ Dals N

:t din anvindning av Metas annonsverktyg regleras av vara villkor,




Format och placeringar

Dynamiskt innehall

Detta handlar om att du vill kunna lagga in flera bilder och videor i
samma adset istallet for att ha ett adset med flera olika annonser.
Du klickar i knappen dynamiskt innehall (se nedan). Meta kommer
att testa vilket material som funkar bast. Har kan du ha upp till 10
bilder/videor i samma adset. Meta héller dock pa att fasa ut denna
funktionen och ersatta med annonsformatet som heter Flexibel.
Dynamiskt innehdll hittas pa adsetnivd/annonsuppséattningsniva och
formatet flexibel hittar du p& annonsniva.

& Dynamiskt innehall P (@

Tillhandahall innehallsobjekt, exempelvis bilder och rubriker, sa skapar vi automatiskt
kombinationer optimerade fér din malgrupp. Varianter kan omfatta olika format, mallar
eller ljud baserade pa ett eller flera objekt. Lds mer

Format

Pa annonsniva kan du vélja olika format. Den nyaste ar “flexibel” och
da visar Meta annonsen i det format som de marker ger bast resultat.

Format

Vilj hur du vill utforma annonsen.

@ Flexibel
Vi visar annonsen i det format vi férutspar kommer att ge bast
resultat

En bild eller video
En bild, en video eller ett bildspel med flera bilder

Carousel
2 eller fler bladdringsbara bilder eller videor

Samling
Grupp av objekt som Sppnas i en helskdrmsupplevelse pa
mabilen




Kreativ variation ar viktigare in nagonsin

Meta optimerar automatiskt mycket av annonseringen.
Din uppgift ar att:

» testa olika kreativa

- ha tydligt erbjudande

« ha bra spéarning

. ldta annonserna samla data

Du behoéver inte hitta "perfekt malgrupp" manuellt.
Testa minst 3-5 kreativa samtidigt.

Testa variationer av:

olika hooks

olika bilder eller videor

olika vinklar pa problemet
olika erbjudanden

Nar en annons borjar tappa resultat ar det oftast kreativet som
behdver bytas - inte malgruppen.

Metas Al testar automatiskt olika kombinationer och visar det som
fungerar bast.

De flesta annonser misslyckas inte fér att malgruppen ar fel utan
for att kreativet inte stoppar scrollen.
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