Starta ratt med Meta-
annonsering

Den ultimata annonschecklistan

for entreprendrer

Av Linda Jongmans - Annonscoachen
20+ ars erfarenhet av sélj & marknadsforing



Checklista - Redo att annonsera

Att annonsera handlar om s& mycket mer &n att bara trycka
pd publicera. For att dina annonser ska ge resultat krdvs en
strategi, och det bérjar med att du har grunden pé plats.

Den har checklistan ar din biljett till att kédnna dig trygg
och forberedd innan du bérjar annonsera.

Klar? D& kor vi




Q Har du koll pa din malgrupp?!

Detta kan jag inte tjata nog om! Har du stenkoll pd din exakta
malgrupp? Inte bara kvinnor i 30-&rséldern.

Vad har du fér féljare idag? Vilka intressen har de? Vad jobbar
dom med? Vilket problem I6ser du och var hittar de dig? Detta
mdste du ha pd plats s& satt dig ner och skriv ner allt du kan
komma pd& om din mélgrupp. Vem vill du jobba med?

Du kan inte hjalpa alla - och det ska du inte heller géra. Fér
att dina annonser ska traffa ratt behdéver du veta exakt vem
du pratar med.

Vad ar din idealkunds stérsta problem?
Vad langtar de efter, och vad héller dem tillbaka?

Tydlighet ar allt har: Beskriv vem din dromkund ar och prata
direkt till hen. Det ska kdnnas som om du férstdr dem battre
an de forstdr sig sjalva. Om du inte har koll - gor
idealkundsintervjuer tills du har 100% koll&

Exempel:

Jag riktar mig till kreativa entreprendrer mellan 30-45 som
driver eget inom content, design eller coaching. De har testat
b&de annonser och lanseringar men upplever att allt ar for
splittrat och tidskravande. De langtar efter mer struktur,
automatisering och att faktiskt f& salja pd ett sadtt som kdanns
héllbart. De ar I6sningsfokuserade, redo att ta action och nér
de hittar ndgot som kdnns b&de smart och manskligt, sd
investerar de gdrna.



Detta ar grunden till all marknadsféring och annonsering.
Om du inte ar tydlig med vem du vill nd, blir det svéart for
b&de dig och algoritmen att forstd vem dina annonser ska
visas for.

Mdanga sdger t.ex: "kvinnor 30-50 som driver féretag”

Men det &r fortfarande for brett.

Ju tydligare du ér har, desto battre kommer dina annonser
att fungera.

Checka av detta

0 Jag vet vem min idealkund ar

O Jag vet vilket problem jag hjélper personen att |&sa
0 Jag vet vad personen langtar efter eller vill uppné
0 Jag vet vad som goér att de vdaljer just mig

Ovning - lar kdnna din drémkund

Skriv ner:

* Hur gammal &r personen eller var i livet befinner hen sig?

* Vad jobbar hen med?

* Vad k&nner hen sig frustrerad over just nu?

* Vad drémmer hen om att uppnd i sin business eller vardag?
* Vad har hen redan testat men inte f&tt att fungera?

* Vad ar det som f&r hen att kdnna: “det har ar precis vad jag
behdver™?
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( ) Varfor vill du annonsera?

Man kan annonsera av olika anledningar och ocksd ddé vdlja olika
annonsstrategier.

Vill du bygga varumadrke under en ladngre tid s& att din mélgrupp
kdnner igen dig ndr behovet dyker upp? Stanna top of mind hos
din mdlgrupp utan att behdva slita ut dig med att skapa massa
grymt content flera dagar i veckan?

Vill du 6ka férsaljningen i din e-handel? D& ska du optimera for
kop.

Har du en freebie (gratis resurs) och vill bygga din epostlista men
det gdr trogt i dagsldget? D& ska du annonsera din freebie. Det gér
betydligt snabbare att bygga en stor lista genom annonsering.

All annonsering ser man inte resultat av direkt, utan flera mdnader
senare. Du behoéver jobba pé ditt tdlamod och se det Idngsiktigt.

Med en genomtdnkt strategi och de viktiga delarna pdé plats, kan
du nd ut till dina idealkunder och f& en jdmn strém av leads med
mdanga potentiella kunder “i loopen”.




O Har du en liten budget att borja med?

Du beho6ver inte ldgga massor av pengar frén start - det ar
helt normalt att boérja i liten skala och testa dig fram.,

Md&nga tror att annonser ska ge resultat direkt, men sanningen
ar att det ofta krdvs ndgra forsdk innan du hittar ratt.

Och nej, det betyder inte att ndgot ar fel - tvadrtom. Det ar just
det som ar smart annonsering: att testa, tweaka och justera
utifrdn vad som faktiskt funkar. Text, bild, m&lgrupp,
erbjudande. Allt gdr att slipa pd langs vagen.

Jag har traffat ménga féretagare som bérjat stort och kant
frustration ndr det inte gdtt som de tdnkt. Det vill vi undvika
och det gér vi genom att ha koll p& grunden forst.

Mitt tips: Starta med en testbudget. Tadnk p& det som en
|Groperiod dér du samlar in data: Vad klickar folk p&? Vad
vacker intresse? Vad kan bli dnnu battre?

Ndar du ser att det bérjar funka, dé kan du 6ka.

D& blir annonsering en investering som hjdlper dig att véxa,
inte bara en kostnad.

Du kan bérja dér du ar &=




O Funkar ditt erbjudande organiskt?

Jag brukar tjata om det hdr, men det t&l att upprepas: annonsering
ar ingen magisk quick fix.

Du ska annonsera nd@r du vet att din produkt eller tjdnst redan funkar,
ndr din malgrupp gillar vad du gér och ar redo att képa. Nar du vet
att det finns en efterfrdgan och ett behov av det du sdljer. Annars blir
det en s& jobbig uppforsbacke...

Testa att boosta ndgra inldgg for att 6ka varumdarkesmedvetenheten
innan du gar all in med stérre kampanjer. (Och boosta alltid dina
inldgg via Ads Manager - du fdr mycket battre kontroll och resultat
dd&. Dessutom billigare dé& Iphone numera ldgger pé& en kostnad péd
30% ndr man boostar frdn appen.)

En annan smart strateqgi ar att bérja med en trafikkampanj eller
medvetenhetskampanj. Det innebdr att du annonserar for att bygga
varumdrke och synas for fler, men du optimerar inte fér sdalj eller
leads i det férsta steget.




O Ar din hemsida/landningssida/Instagram optimerad?

Det &r otroligt viktigt att tdnka igenom vad du vill optimera
for ndr du skickar kunder till din hemsida eller din profil. Var
vill du att de ska landa? Vad ar deras ndsta steg? Skicka inte
trafik till en hemsida dé&r de bara ska 'kolla runt'. Varje besdk
ska ha ett tydligt syfte.

Tydlighet ér A och O i marknadsféring! Utan det spelar det
ingen roll hur bra annonserna ar; besékarna mdéste veta exakt
vad de ska géra nar de kommer till din sida.

Checklista for en grym landningssida:

Y4Har du en tydlig och lockande rubrik?

Y4 Ar din Call-to-Action om&jlig att missa och enkel att agera
pd&?

Y4Anvander du social proof/kundrecensioner?

Y4Ar designen ren, snabb och anpassad fér b&dde mobil och
dator?

Om din landningssida inte konverterar, behéver du granska
den med kundens 6gon. Vad saknas fér att skapa trygghet
och géra ndsta steg sjalvklart?



Positionering & konkurrentanalys

Vad ar det som faktiskt skiljer dig frdn andra?
Varfoér ska kunden valja dig och inte ndgon annan?

Ditt budskap behodver vara kristallklart. Det ska direkt visa vem
du hjalper, med vad och varfoér just du ar ratt person.
Ta dig tid att analysera dina konkurrenter:

e Hur positionerar de sig?

* Vilka budskap anvdnder de?

* Vilka format koér de pé video, karusell?
* Vad verkar fungera?

Mdlet ar inte att kopiera utan att forstd
marknaden och hitta hur du kan vara tydligare,
vassare eller annorlunda.

Mitt basta konkreta tips:
S6k i Metas annonsbibliotek Ad library

Dar kan du se om de annonserar just nu, hur deras annonser ser
ut och vilket budskap de trycker pd. G& ocksé in p& deras

Instagram och se hur de jobbar organiskt.

Det ger dig ovdarderlig insikt innan du sjalv trycker pd& publicera.
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https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=active&ad_type=political_and_issue_ads&country=SE&is_targeted_country=false&media_type=all

Din siljprocess sa far du kunden hela vigen till kop

Fundera pé vilken sdljprocess som
passar dig!

Hur gdr kundresan frén borjan till slut?
Din s@ljprocess ar en forldngning av dina
annonser och landningssidor. Har méste
du skapa en smidig resa som

leder kunden hela vagen fram till kdp
utan onddiga hinder.

Ha&r &r n&gra saker att fundera pé:

Hur vill du s&lja? Ar det live-webinar som
galler eller vill du ha inspelat material?
Vad ar forsta steget for kunden?

Ska du locka med en gratis guide som
du annonserar och sedan sdlja till dem
via e-post?

Vill du driva in trafik till din Instagram
ddr du kan varma upp dem med ditt
inneh&ll?

Du kan ocks& annonsera for ett gratis
konsultationssamtal eller en digital
produkt till ett riktigt "no-brainer-pris"?
Det ger dig pengar direkt, attraherar ratt
typ av leads och gor det enkelt att guida
dem vidare till nasta steg.

Din sdljprocess behdver vara lika
genomtdnkt som resten av din strategi.
Ju tydligare och enklare resan ar for
kunden, desto stdrre chans att de valjer
att kdépa och fortsatta jobba med dig.
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